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Ozet

Bu ¢aligmada modernitenin parametresi olan Ronesans, Aydinlanma,
Fransiz Devrimi ve sonunda gelisen Kapitalizmin trtinii moda ve medya-
nin kadinlar Gzerinden kurguladig: kiltiir emperyalizmi ve metalagtirma
fikri irdelenecek, mahiyeti, sorunu, sonucu ve ¢6ziimu tGzerinde durulacak-
tir. Gelinen stire¢te medyanin ve modernitenin kumpaslari islenecek, teset-
turiin ve (tesettiirlii) kadinin bu hengdmede geldigi noktaya fikhi izahlarla
birlikte Kur’an, siinnet ve Beditizzaman'in perspektifinden 1sik tutulacaktir.
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Abstract

'This study examines the cultural imperialism and the idea of commodifi-
cation designed by fashion and media which are the products of parameters
of modernity, Renaissance, Enlightenment, French Revolution and finally
Capitalism. It will also discuss the problem, its consequences and how it can
be solved. In the current process, the conspiracies of the media and moder-
nity will be studied, and the point of the veiling and (veiling) woman in this
turmoil will be investigated in the light of the Qur'an, the Sunnah and Be-
diuzzaman, together with the figh explanations.
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Giris

Kapali bir hanim, yolda giden diger bir kapali hanimi durdurmus ve
soyle demis: “O kadar giizel kapanmigsin ki, ¢ok cazip goriiniyorsun! “Bi-
tin meseleyi 6zetleyen bu manidar ironik anekdot (fitri olarak tesettiir-
li olmast gereken) kadinin nasil oldugunu vurgularken bir bagka agidan
ise burada ironili bir sekilde nasil olmamas: gerektigini gésterir. Miusli-
man kadina ilahi kanunlar (el-Ahzab:33/59) ile cazibeli olmamasi, namah-
rem tarafindan dikkat cekmeyecek surette olmasi emredilmigtir. Mamafih
sosyolojik normlar, ilahi kanunlarin 6niine ge¢mis ve gegeli ¢ok olmamig-
tir. Batida gelisen aydinlanma felsefesiyle Tanri fikri yerine insan fikirleri-
nin éne siiriildigi siralarda Islam aleminde bir inkiraz mevzu bahisti. Bu
hal beraberinde eziklik ve agagilik kompleksini de getirdi. Biitin ruhuy-
la Batiya miiteveccih olan o giintin sézde aydinlar1 kurtulus recetesi olarak
sunduklari alternatifler arasinda Bati’y1 da gosteriyorlardi. Netice olarak bu
fikir nasil olduysa, galip geldi. Bat: Sanayi Devrimi’yle es zamanda Kapita-
lizm sistemini kurmugtu. Suan yeryiiziindeki ti¢ sistemden (Islam, Kapita-
lizm ve Komiinizm) biri olan ve birinci sirada yer alan bu sistem “tiiketim”
esasina dayali bir ¢ark ile doniiyor. Insanlart esaret altina alan bu ¢ark (ge-
nelde tim insanlari, 6zelde) Musliman kadin: kendine esir ederek (diger-
lerinde oldugu gibi) onun sirf “egya” ile hagir nesir olan “tiketici” kadin sta-
tistine dislirmigtar.

Kapitalizm ayn1 zamanda kadin1 6zne olmaktan ¢ok nesne durumuna
getirmistir. Ama biitin bunlara ragmen tipki tilkinin “tavuklar i¢in 6zgiir-
lik” diye haykirmasi, “kahrolsun kiimes” demesi gibi bu sektdr ve sistemler
kadini 6zgiirlestirme adiyla kadina kumpas kurmaktadir. Bicare kadin fit-
ratindaki meylinden 6tiirii bu kumpasa dahil olmaktadir.) Genetigi bozul-
mus, fitrattan kopmus kimseler bahsimizin disgindadir. Onlar: fitrat Gzere
degerlendiremeyiz. Nitekim bu mesele daha aklini kaybetmemis bigare ka-
dinlarin meselesi olarak gorilebilir.

“Kadinlar yuvalarina dénmeli” hakikatini kadinin sosyal hayattan so-
yutlanmas: olarak anlamamak gerektigi, bunun ginimizde mimkin de
olmadigi, kadinin toplum hayatinda varlig: kabul edilerek ne sekilde bu-
lunmas: gerektiginin tizerinde durulmalidir. Ayrica yuvaya dénmekteki bir
maksadin fitrata donmek oldugunu da ifade edelim.

Kadinin kamusal alana itilmesi kiyafeti kadar tartigtlmigtir. Bunlarin
ikisi ayn1 gole giden iki dere gibidir. Nihayetinde ayn1 géle dokileceklerdir.
Burada modernizm egiliminin giniimizde geldigi nokta ve bunda medya-
nin etkisinden soz edilebilir.

Kapitalizmi tek giinah kegisi olarak ele almak dogru bir tutum olma-
makla birlikte biitin kétiliklerin anasi gibi de gorilebilir. Kadinin toplu-
mun her alaninda daha ¢ok bulunmas: ve ¢aligmasi, kapitalizm ¢arkini dén-
diiren en 6nemli unsurdur.

1 https://sorularlarisale.com/risale-i-nur-kulliyati/sualar/besinci-sua/717
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1. Kadin

Giinumiizde batili yasam ve diistince tarzi ile 6zdeslesen ve yer yer ice-
rigi bogaltilmis dini motifleri de kullanan modernizmin Musliman gengler
tarafindan benimsenmesi, kadin erkek iligkilerinde dini ilkelerden olduk¢a
uzaklagilmasina neden olmustur. Aliya Izzetbegovig bu durumu goyle eles-
tirir: “Medeniyet, kadindan kullanilan veya tapilan bir nesne yaratti, ancak
bu esnada, tek saygideger 6zelligi olan sahsiyetini aldi. Anneligi ihmal ede-
rek kadini temel ve yeri doldurulamaz roliinden yoksun birakti.”®Anneligin
kutsalligini kadinin elinden alan moda ve modernite mucitleri kadinin sey-
tan oldugu algisinin hemen dibinde tapinilan giizellik tanrigalar: yer alan
bir zihniyetin mensuplaridir. Modernizmin beslendigi kaynaklardan birisi
olan bu anlayis esasinda kadina verdigi kiymetten kaynaklanmiyordu. Ka-
dinin fitratindaki meyli suiistimal eden bu zihniyet kadini bir yandan me-
talagtirmig, 6te yandan da bu argiimanlarla pohpohlamustir. Fakat kadin ne
seytandir ne de tapinilacak bir giizellik sahibidir.®) Battal (2011), bu igfal
ile kadinin giizelligini Allah’in giizelligi ile yarigtirmaya kalkmasinin sakin-
calarindan bahseder. Nitekim bu, sinavin hiisranla bitmesini netice verir.

Bir bagka vecihle baktigimizda kendini Musliiman olarak tanimlayan
fakat tesettiire aykur1 giyinen, davranan, ayn: zamanda mahremiyet sinirla-
rint gézetmeden yasayan bir kesimle kargilagiriz. Bu da bize immetin mo-
dernizmden ne kadar etkilendigini gosterir. Oysa bir insanin sahip oldugu
dini kimligin, onun toplumsal iligkilerde sergiledigi davranislarin temel re-
feranslarindan biri olmas: gerekir. Bireyin kimlerle, nasil ve hangi 6lciile-
ri kistas alarak iligki kurdugu, sosyal iligkilerde takindig: tavir ve kullandig:
iletisim tslabu, o kisinin gahsiyeti ve dini kimligi hakkinda 6nemli ipugla-
11 verir.

Kadinin toplumsal hayata atilmasi, beraberinde bir¢ok sorunu dogurdu.
Sefkat kahramam olarak nitelenen ve “Insanin en birinci tistad: ve tesir-
li muallimi, onun validesidir” denilen kadinin (anne)® sefkate muhtag ev-
ladini bundan mahrum edip kendi keyfi i¢in bagkasina emanet etmesi apa-
¢tk emanete hiyanettir. Bu hususta Beditizzaman, her zaman fitrata dair
konusmustur. Kadinin fitraten nazik ve zayif olusunu vurgular. Oyle ki za-
yif ve nazik kadinlar kamusal alanda her isi yapamazlar. Yapmaya kalkma-
lar1 onlarin aleyhine olur. Tiirlii tarassutlar bir yana o vazifeyi de hakkiyla
goremezler. Burada ilging bir anekdotla 6rneklendirmek isteriz. Necip Fa-
zil seriatgi oldugu iddiasiyla tutuklanir ve ¢ikarildigi mahkemede sugsuz
oldugunu soyleyip tahliyesini ister. Kendisine reva gérilen haksizlik ve zu-
limleri Gyle canli bir Gslup ile tasvir eder ki, mahkeme heyetindeki kadin
hakimin gozlerinden yaslar stiziilmeye baglar. Bunun tzerine Necip Fazil,

2 Tzzetbegovig, Aliya. slim Deklarasyonu. Tre. Rahman Ademi. 4. Bs. Istanbul: Fide Ya-
yinlari, 2010.

3 Battal, A. (2011) Cinsiyetten Dogan Haklar ve Yiikimliliikler. Kopri. 113: 20

4 NURSI, Beditizzaman Said, Hanimlar Rehberi, Yeni Asya Nesriyat, Istanbul, 1996.s. 136
(24. Lem’a)



hanim hakimi salondakilere gostererek konusmasina devam eder. “Iste seri-
atin bir sirr1 daha tecelli etti: Kadindan ceza hakimi olmaz.”

Gayet veciz olan bu 6rnegi Tiirk edebiyatinin biiytik isimlerinden Peya-
mi Safa’ya atfedilen bir s6z ile devam ettirelim; “Ev kadinligini hizmetgilik
sandifi icin kendisini Gniversiteye atan bir kizin kiltirinden de ahlakin-
dan da bu memlekete hi¢bir hayir gelmez.” Buradan da anlagilir ki, annelik,
kadinlik methumu yiiklendigi mana fitratla iligkili olmalidir. Caligan kadin
Avrupada oldugu gibi aile kurumunu yok eden etmenlerden biri olmakla
birlikte evin ikinci bir erkegi konumuna dustiyor.

Ekonomik bagimsizlik safsatasi, evlilik kurumu ile birbirine bagh olan
iki insan arasinda bir celiskiyi dogurur. “Besigi sallayan diinyay: sallar” slo-
ganiyla kadinlarin fitraten yapabilecekleri vazifeleri yapmakla birlikte nes-
lin sithhatli bir sekilde devaminin temini olarak yuzlerini evlerine dén-
dirmelidirler. Bu arada ¢alismay: istemek, destek olmaya gayret etmek de
hamiyetli bir davrams olarak gérilse bile dogurdugu neticeler itibariyle
makbul degildir. Belki daha esnek ¢alisma saatleriyle bu miimkin olabi-
lir. Ayrica ¢alismak illa maddi gelir getiren bir is olmak zorunda da degil-
dir. Utii yapmak, ¢ocuklara bakmak is degil midir! Hayir, en kutsal bir istir,
bundan ziyade ibadettir.

Vakiay1 ve bundan kaynakli hatalar: hali altina siptirmekle de sorunlar
kalict olarak ¢6ziilemez. Bu sekilde yeni sayfa agmak miimkiin degildir. Fa-
kat sorunlar: tartisirken kavga etmeden, ne ifrat ne tefrite kagmadan, an-
cak mu'tedil bir sekilde ele almak ¢6ziime kap1 aralayacaktir. Onemli olan
da zaten yapict olmaktir. Kuru kuruya bir elestirinin yersiz oldugu, bunun
yapict tavsiyeler barindirmast gerektigi kanaatindeyiz. Isin aci tarafi hic-
bir (sozde kadin savunucusu) kapitalizmin bu somiirtisiine dur demek i¢in
adim atmuyor, hatta gikini bile ¢ikarmiyor. Itirazlar karsisinda miidafaalar:
ise garip bir sekilde “6zgiirlik” oluyor. Kadinin ¢alismasi zaten bagh bagina
problem iken bir de bir bedenini teshir etmeye baglamas: 6zgirligini ne-
reden almaktadir! Bu girdaplar arasinda gidip gelen kadina kapitalizm ta-
rafindan, koki Antik Yunan’a kadar giden modernite adinda bir diinya ku-
rulmugtur. Yalan ve hile tizerine.

2. Modernite ve Kadin

Kadinin degisimi, modernlesme siireci ve toplumsallagmas: okumakla
baglar fakat bunun 6ncesinde Sanayi Devrimi’nin Bati mengeli dogmasi ka-
din hareketlerinin oradan baglamas: modernitenin asil sahibinin Bati oldu-
gunu gostermistir. Fakat, kadin ve erkegin giinliik hayatta ve toplumsal so-
rumluluga ait rol dagiliminda yanlis role ge¢melerine sebep olan bu akim

fitrattan uzaklasmay1 beraberinde getirmistir.”) Bu fitrattan kopus ile ag1-
r1 bireyci hale gelen kadin, erkek kargisindaki ‘kadinlik’ vasfini kaybetmeye
baglamustir. Bu da gticlii, ekonomik bagimsizlig1 olan; ancak ‘yalniz kadin’

5 Battal, A. (2011) Cinsiyetten Dogan Haklar ve Yukimlilikler. Képri. 113: 20
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goriintilistini ortaya ¢ikarmaktadir.© Kadin igin erkek egemenliginden kur-
tulus olarak, zafer olarak gosteren modernite kadini kiindeye getirmistir.
Fakat bu savagin hi¢bir zaman bir galibi olmamugtir ve olamaz. Her iki taraf
da magluptur. Esasinda maglup olan insanliktir. Modernitenin kadin hak-
lar1 anlayis1 ¢ogunlukla kadinin kamusal alana ¢ikmasi baglaminda deger-
lendirilmektedir. Kadinlar kamusal hayatta var olabilme miicadelesi verir-
ken esasinda hamileri olmas: gereken erkekler tarafindan tiiketilen cazip bir
ticaret meta1, reklam araci olarak kalacaktr.

Sosyolog Alev Erkilet’in tasvir ettigi kultir sistemi icerisindeki deger
yargilari modayla hep bir etkilesim icerisindedir: “Her biitiinlesmis kiiltiir
sistemi oziinde soyut olan anlam ve degerlerle onlar: yasayan, tasryan, akta-
ran insanlar ve degerlerin ‘tasa kazinmas hali’ olan maddi kiltiir unsurlarimdan
olusur. Bu ii¢ bilesen arasinda anlam etrafinda biitiinlesme durumu vardsr. En
basit ifadesiyle insan, neye inaniyorsa ona gore davranuy, kendinden sonraki ku-
saklari ona gore sosyallestirir ve nibayet o deger yargilart ile tutarl arag/gereg-
ler kullanir. f;inde yasadigr binalarin estetik ve tasarimuyla, ibadethaneleriyle,
giymek igin sectigi malzeme ve bicimlerle kiiltiire omurga veren deger sistemleri

arasinda bir tutarhhk mevcuttur”?

Modernite; her ne kadar Bati menseli olsa da ve oradan gelen her seyin
modern oldugu iddia edilse ve lanse edilse de kisaca bir toplumda hos gorii-
len kabul edilmis adet olarak tarif edilebilir. Kadin i¢in konugsacak olursak,
yani global diizende kadin i¢in modernitenin ne ifade ettifine bakarsak, bi-
reyden bireye, bolgeden bélgeye ve toplumdan topluma bunun degistigi-
ni goriiriiz.

Uygulamada sorun yasandig: asikar fakat hald modernitenin kimi yer-
lerde bunlarin Gstine ¢ikamadig gorilir. Sézgelimi Arabistanda kadina
bakmak hala modern dis1 kabul edilirken Hindistan'da kadina dokunmak
modern digidir. Modernite Avrupada kadinla el sikismak ve hatta rizala-
11 oldugu takdirde istediklerini (!) yapabilmek iken Malezyada dyle degil-
dir. Bunu Tiirkiye baglaminda Izmir ve Hakkari illeri igin de distinebiliriz.
Bir kadinin Istanbulda salvar giymesi yadirganirken I¢ Anadolu bélgesin-
de bu gayet tabiidir. Izmir'de bir gen¢ kiz rahatlikla giyebildigi bir kiyafeti
Hakkaride giyemeyebilir.

Burada modernite anlayiglarinin nasil farklilik arz ettigini gortiraz. Peki,
bir seyin modern olup olmamasina kim karar verecek? Eger bu 6rnekler-
den yola ¢ikarsak bin bir tiirli modernite anlayisinin ortaya ¢iktigini gori-
riz. Bu da miimkiin degil zaten. O halde tek karari fikih usulinde $ari’ olan

(yani hakim olan) Allah (c.c) verecektir.® O’nun da ¢izdigi sinirlar asikar
ve ortada.

6 Bayram, S. (2011) Tarih Boyunca Kadin ve Tiirk Edebiyatinda Degisen Kadin 1mgesi.
Képri. 113: 130
Erkilet, Alev, “Mahremiyetin Dontistimii: Deger, Taklit ve Gosteris Tiketimi Baglaminda
“Islami” Moda Dergileri”, Birey ve Toplum, Giiz 2012, Cilt 2, Say1 4. )

8 Akgiindiiz, Ahmet. “HAKIM”TDV Islam Ansiklopedisi. 15: 182-183. Istanbul: TDV
Yayinlari, 1997.



3. Moda ve kadin

Bat1 felsefesinin bir Griind olan moda, ayn1 zamanda tiiketim tzerine
bina ettigi ekonomisinin de “somird” vasitasidir. Nitekim modaya taklit
edilme sektort olarak bakildiginda insanda var olan tabi olma, taklit etme
gudistnin, yonlendirilme ihtiyacinin bir tezahtirii olarak okunabilir. Ta-

rihte genellikle alt siniflarin st siniflars taklit ettigi, kimi zaman Gst sinif-
larin alt siniflart taklit ettigi bir gergektir.?)

Bir ayakkabi reklaminda kullanilan kadina neden normal bir etek ya da
pantolon (!) degil de mini etek giydirilir ki! Amag erkeklerin tabiatlarindaki
gldiyi tahrik etmektir. S6z gelimi bugiin bir¢ok ditkkanin ézellikle “pre-
zentabl” tirden “bayan eleman”is¢i almast hem séz gegirebilme hem de s6-
miirme mantiginin tezahiridir.

Kadin bedeninin erkek egemen kiltiiriin dayatmaci araglari yoluyla s6-

miurilmesi sadece modern zamanlara 6zgi bir saldiridur.

Medya da daima daha agik daha tahrik edici kiyafetleri haber yapmak-
tadir. Bu kiyafetlere haberlerinde, “cesur”, “ciiretkar”, “goz alic1” gibi olum-
lu nitelemelerle yer verir. Modacilar da medyada daha ¢ok yer almak i¢in
her zaman daha “cesur! ve ciiretkar!” kiyafetler uretirler. Bunlarin bir¢ogu-
nun en azindan o dénemde herhangi bir yerde giyilmesi de mimbkiin de-
gildir. Ancak, amag bu konudaki hassasiyetin kirilmasidir. Bu biiyiik 6l¢ti-
de de bagarilir.

Goruldigi tizere modanin ve moda vasitastyla kadin kiyafetlerinde
agikligin yayginlasmasinda en 6nemli unsur kitle iletisim araglaridir. Med-
yadaki ana akimin sosyal medyaya kaymas: daha tehlikeli ¢anlarin ¢alma-

sinin habercisidir.

Reklamer Ayse Kalyoncu “Reklamin biitiin kurgusu ayartma iizerine ku-
ruludur” derken reklamlarin kadin bedenini cinsel istismar aract olarak kul-
lanmasinin bu sekilde basladigini belirtir: “Mesela araba tanitiminda kadinin
reklam aract olarak kullanilmastyla arabanin modeli arasinda bir baglant: kur-
ma ihtimali yoktur.” Fakat burada dikkatimizi ¢eken husus kadinlarin rek-
lamlarda meta aract olarak kullanilmasindan sikayet¢i olmadiklari gerce-
gidir. Psikologlar, bunun sebebini su sekilde agiklar; “Kadinlar reklamiara o
kadar cok maruz kaliyor ki orada kullanildigini fark etmeyebiliyor. Yani kadin-
lar gordiikleri seye alisinca bir miiddet sonra normal gelmeye baslvyor. O reklam-
da oynayan kadinin rabatsiz olmamasinin sebebi ise begenilmenin hosuna git-

mesi. Unlii olmak, herkes tarafindan bilinmek, o kadina cazip gelebi[zj;an”“o)

Modanin “ni¢in”i sorgulanmamaktadir. Moday: takip eden kisi “ni-

¢in bu iskenceye katlaniyorum” sorusunu kendine sormaz. Ciinki bu soru

9 http://www.dusunuyorumdergisi.com/modernite-surecinde-medya-ve-moda-araciligi-ile-
kadinin-tuketilisi/ .
10 Soénmezisik, Kiibra.(2017) “Reklamin Ozgiir Kélesi Kadin” Bilimevi Kadin dergisi, Say1 3.
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kisinin nazarinda abstrddur. “Ni¢in bu ayakkabilar1 giyiyorum” sorusunun
cevabi sadece “moda oldugu igin"dir.*

Hiirriyet gazetesindeki habere gore Giorgio Armani, reklam endistrisi-
nin de bu durumu kérikledigini ileri sirmistiir. Bir kadinin sokakta yiirtr-
ken karsisina ¢ikan reklam panolarindaki modellerden etkilenip onlar gibi
olma istegine kapildigini belirterek bunun da kadinlar: taciz etmenin bir
¢esidi oldugunu belirtmistir.?)

Buradan ¢ikarilacak sonug pek agiktir. Modacilar kadinlari istedikleri
gibi y6nlendirebiliyor ve bunu birtakim algoritmalar sayesinde yapiyorlar.
Fakat Armani’nin itiraf etmedigi bir husus da ekonomik ¢ikarlardir. Go-
zind para hirst burimis bu insanlar i¢in bu yolda her sey mubahtir, zaten
bu bir arz talep mevzusudur diyerek bu canice hadiseyi mesrulastirma yo-
luna gidiyorlar. Netice itibariyle begenilmek i¢in bunlara katlanan, stsle-
nen, kadinlar i¢in bu arzu fitri bir istek olup, giizel olmaya ve goriinmeye
onem verirler. Sislenme araglar: zaman i¢inde degisse de stislenmenin he-
defl, her zaman giizel olma, begenilme arzusu ve bunu diger insanlara gos-
termektir. Islam dini, bu fitri arzuya kars: ¢ikmaz fakat onu kontrol altina
alir ve kurallar koyar. Modernite ise insan bedenini olabildigince kutsamug-
tir. Moderniteye gore cesur kadinlar, soyunmaktan korkmayan, sapmalar-
dan ¢ekinmeyen, sinir ve deger tanimayan kisilerdir. Bugiin ideal bireyden
anlagilmasi gereken, biytik oranda (teshir edilen) ideal bir bedendir. Kisinin

bedeniyle yiizlesmesi, varolugsal manada kendi ile yiizlesmesi demektir.">

4. Moda ve israf

Bu karmasik sektortin 1giltili diinyasinin ardinda biiytik bir israf ekono-
misinin yattigini ve bu durumun devasa bir ekonomik bedeli oldugunu s6y-
lemek de isin bu yaniyla ilgilenmeyenler acisindan sagirtict olabilir. Bugiin
moda algist sayesinde sadece giyim sektdriintin yillik kiri 3 trilyon dola-
r1 bulmaktadir. Yapilan aragtirmalara gére son 20 yilda giysi kullanimi %50
oraninda azalirken, satig oranlar: iki kat artmigtir. Bu veriler yilda ortalama
yaklasik 100 milyar farkli giyim malzemesi satildigini ancak bunlardan sa-
dece yarisinin kullanildigini géstermektedir.

Ornegin sadece Amerikada giyilebilecegi halde modaya uymadig ge-
rekgesiyle atilan giysi miktar 13 milyon tonu bulmaktadir. Cinde ise bu ra-
kam yillik 20 milyon tondur. Bu da her yil kisi bagina 200'den fazla giyim
malzemesinin ¢ope atildig: anlamina gelmektedir. Yine Amerikada teks-
til atiklarinin paraya dontstirtilmesi halinde milyonlarca evsiz ve fakir in-
sanin yillik geciminin saglanabilecegi ifade edilmektedir. Amerikada ati-
lan trtinlerin sadece %15’inin ihtiyag icindeki insanlara ulagtirilabildigi,

11 Karabiyik Barbarosoglu, Fatma, Moda ve Zihniyet, 2. B. Iz Yayincilik, Istanbul, 2002.
12 https://www.hurriyet.com.tr/galeri-moda-dunyasi-kadinlara-tecavuz-

ediyor-41452963

13 Demir, Sertag Timur. Ten Medeniyeti Modern Kiiltiirde Beden ve Otesi. Agilim Kitap,
Istanbul: 2017.



kalanlarin ise imha edildigi belirtilmektedir. Avrupada ise bazi moda fir-
malarinin satilmayan ve modasi gecen Urtinlerin imhast i¢in son bes yilda
yiiksek paralar harcadig tespit edilmistir.

Rakamlar biraz degisiklik gosterse de Turkiyedeki durum da ¢ok farkls
degildir. Ticaret Bakanlhgi'nin 2018 Israf Rapori'na gére, giiniimiizde tim
dunya ile birlikte tilkemizde de 10 yil dncesine gore kisi bagina %60 daha
fazla kiyafet tiiketilmektedir. Bu rakam, kisilerin daha fazla giysiye ihtiya-
c1 oldugundan degil, gardiroplarindaki giysilerin modasinin ge¢mis olma-
st nedeniyle artmaktadir.

Yapilan aragtirmalar, Tirkiyedeki tiketicilerin sadece %51’inin ihtiya-
c1 olunca aligveris yaptigin1 gostermistir. Bu veri tersinden okundugunda,
tiiketicilerin %49’unun ihtiyact olmaksizin farkli motivasyonlarla aligveris
yaptigini ortaya koymaktadir. Ornegin Tiirkiye'de bir yilda sadece moda ak-

sesuarlarina harcanan para yaklasik 6 milyar liradir. Bu rakam, binlerce fakir
ailenin bir yillik gida tiiketimine esit bir israfa isaret etmektedir.(¥

Modanin temsil ettigi israf ekonomisi ile kaybedilen paralarin anlam-
11 ve gerekli yerlere harcanmasi, buglin dinyadaki bir¢ok insani krizin ¢6-
ziimii icin beklenen biitgeleri kolayca olusturacaktir. Ornegin sadece teks-
tildeki moda biitgesi ile diinyadaki 140 milyondan fazla yetim ¢ocugun 20
yillik gecimi kolaylikla saglanabilir; ya da 65 milyondan fazla miltecinin
gecimini ve hatta dondiiklerinde evlerinin yeniden inga edilmesini saglaya-

cak kaynak olusturulabilir.®*)

5.Medya ve Kadin

Medeniyetin en temel unsurlari “inang, hukuk, ahlak, sanat ve
edebiyat”tir. Emperyalist zihniyet de etkisi altina aldig1 toplumun inancina,
hukukuna, ahlakina, sanat ve edebiyatina midahale eder. En etkili midaha-
le arac1 da medyadir. Modanin moda olabilmesi i¢in, genis kitlelere yayacak
bir araca ihtiyaci bulunmaktadir. Bu agidan modanin etkisinin medyanin
etkisiyle paralel arttigindan soz edilebilir. Medyada kadinlarin bedenlerinin
suiistimal edildigi ilk sektor reklam sektoriidiir. Bu sektor 6nemli 6l¢tide
kadinlara hitap eden triinlerin sunumunu yapmaktadir. Kadin hem nesne
olarak hem de hedef kitle olarak reklamlarin énemli unsurudur. (Bu sek-
toriin soft terér patronlar: bu sirada kendi inancini, kendi hukukunu, ken-
di ahlak anlayigini, kendi sanat ve edebiyat anlayisini empoze edebilmek-
tedir.) Kadinlara yonelik reklamlarda kadinlarin giizel olma 6zlemi tahrik
edilmekte, erkeklere yonelik olanlarda ise kadin unsuru kullanilarak ilgi ce-
kilmeye ¢aligilmaktadir. Ama her haliikirda iki durumda da kullanilan ka-
din olmaktadir. Kadin reklam kisileri, genellikle ¢cok giizel, bakimli, ¢ag-
das, kentlidir. Kisaca reklamlar, tiketimi, cinselligi, agik sacikligi, hicbir
sinir tanimayan kadin erkek iligkilerini tegvik eden programlardir. Bizatihi

14 https://www.risalehaber.com/israfin-en-onemli-iki-sebebi-var-moda-ve-taksit-346332h.
htm
15 https://insamer.com/tr/moda-israf-ve-insani-krizler_2370.htm]l
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reklamlarin kendisi modernizmin, din digiligin ve sekiiler hayat bi¢iminin
(16)

propagandasini yaparak ideolojik bir boyut tasgimaktadirlar.

Medyanin bir bagka sektort olan dizi ve film sektdriine baktigimizda
da benzer durumlar géririiz. Bu konuda hakikati ifade eden bir Japon Bi-
lim Adami olan Kaiyo Yasuo'nun tespitine yer vermek istiyoruz: “Turkler
¢ok garip millet” diyen bilim adami sunlari ekliyor: ‘3 yildir Tiirk kiiltiirii-
nii inceliyorum. Bir sey cok korkuny, digeri cok garip. Korkung olan Bat1 bir iil-
keyi savasmadan yok ediyor. Ulkede 3-5 dizi harig hepsi Tiirk din ve gelenegine
ters. Garip olan ise, herkes bunu biliyor ama yine de izliyor. Anne-baba ise cocu-

Su ile izliyor. Hayret... 17)

Bir Japon'u bile hayretlere sevk eden bu vahim tablo karsisinda aydin-
larimiz suskun, alimlerimiz gafil, geclerimiz dertsiz, kadinlarimiz sémiirtil-
mektedir. Yiizlerce yilda gergeklesmeyen degisimin, televizyonun toplum
hayatina girdigi son kirk yilda gergeklesmis olmasi bu kitle iletisim aracinin
gliciini ve etkinligini gostermektedir. “Televizyonda yayinlanan program
ve dizilerin de evlilik dis1 iligkiyi normallegtirmesi, stirecin toplum tarafin-
dan da kaniksanmasina yol agmis, bu durumlar toplumun tepkisizlesmesine

yol agmustir.”®® Reytingin atom etkisi olusturdugu medya sektorii reyting
ugruna haberlerin maslahatsizca sunulmasini beraberinde getirmigtir. Her
glin artan taciz olaylarinin ve kadin cinayeti haberlerinin haber biiltenlerin-
de duyurulmasinda kime ne fayda ne maslahat vardir! Bunun yerine haber
degeri tasgimadig: iddia edilse bile “esiyle birlikte giizel vakit geciren es” ya
da “mutlu aile tablolar: ¢izen aile” haberler verilseydi daha giizel olmaz muy-
di! Cinayet haberlerinin siradanlagtirmanin kime ne faydas: var! Acaba top-
lumun hangi kesimine bir faydas: dokunmugtur bu haberlerin!

Kitle iletisim araglarinin toplumlari etkilemedeki, hayat tarz: ve kiltirel
yapiyt degistirmedeki giicii muazzamdir. Bu agidan kadin kiyafetindeki de-
gisime etkisi goz ard: edilemeyecek derecede 6nemlidir. Televizyondan en
cok etkilenen gruplarin baginda da kadinlar gelmektedir. Clinkii hem bos
zamana sahip olmak, hem de titketim egilimi agisindan ¢ocuklarla birlikte
kadinlar etkiye en agik grubu olusturmaktadir. Moda ya da estetik distince
acisindan ise televizyon hem kimlik belirleme hem degisim hem de megru-
luk kazandirma faktoridir.

6. Tesettiirlii (!) Model Ornegi; Halime Aden

Tesettlirde namahreme bakmama ve baktirmama esastir. Yani tesetttirli
bir kadin tesettirt ile ‘bana bakma!’ demis olur. Oysa moda ‘bana bak’ de-
menin ifadesidir. Bu haliyle Moda, mahremiyeti ihlal etmeye yarayan bir
unsur olur. Bunu Islam tlkelerinde diisinmek acitic1 gercektir. Bu ac1 ger-
cege tesettiir defilelerini katarsak igin vahameti daha iyi anlagilacaktir. Bu

16 https://www.milligazete.com.tr/makale/3444665/siyami-akyel/kultur-emperyalizminin-
etkileri

17 https://www.internethaber.com/mustafa-sabri-beser-1213z.htm

18 Yasar, B. (2011) Cagimizin Evlilikleri Neden Kisa Strtyor. Kopru. 113: 92



defilelerde boy gosteren kimi muhafazakar kesimin yildizi Halime Aden'dir.
Diinyanin biiytik dergilerine kapak fotografi veren Somali asilli multeci bir
ailenin kizi olan gen¢ model Halime Aden, yakin tarihte modelligi birakti-
gini ilan ederken ‘asla yapmam dedigim seyleri yaptim” diyerek itirafta bulu-
nur. I¢inde bulundugu renkli diinya ve 6ncii olarak etiketlenmenin heyeca-
ninin, inanglarini gézden kagirmasina neden oldugunu séyler. Daha aklini
kaybetmemis bu bigare kadin itiraflara devam edip yanlglarini agik ytirek-
lilikle sorgularken “Giitiin maksadimi asmazmas gibi ‘seksi tesettiirlii’ olmak is-
tedigimi hatirlyorum” itirafinda bulunmustur. Paylastig1 fotograflarda sagi-
nin ve tim vicudunun 6rtilii olmasina ragmen ¢ekimlerdeki stilin bir¢ok
yonden “gercek” bagortiisiind yansitmadigini 6ne stirerken sektore de eles-
tiri getirip, “Moda sektértinii sugladigim konu, Musliman kadin stilistle-
rin olmamasi” diyen Aden, bunun moda endustrisinde bagortiisine daha
az anlayis gosterilmesine yol actigini soyler. Bir fotograf ¢cekiminden son-
ra “Otel odama geri dondiim ve bu cekimden sonra agladim ciinkii icten ice bu-
nun olmadigin biliyordum. Ama konusamayacak kadar korktum” diye agik bir
itirafta bulunur.

Hem moda endiistrisi hem de Misliman kadinlar tarafindan uzun za-
mandir muhafazakir modanin yildizi olarak selamlanan Aden, buna rag-
men modadan tamamen uzaklagmadigini, aksine ona is teklif etmek iste-

yenler icin inanglarina uygun standartlar belirledigini ifade etmistir.1”

7. Tesettiir ve Kadin

Insanin fitri, tabii, 6rfi veya dini bir gerekgeyle viicudunun belli yerleri-
ni 6rtmesi anlamina gelen tesettiir, terim olarak Islim dininde ilgilileri ve

olgiileri dinen belirlenmis drtiinme yiikiimliiliigini ifade eder.?® Bir bas-
ka vecihle tesettiir bagt 6rtmekten ibaret degildir, tesettiir 6rtiilmesi gere-
ken yerleri 6rtmek demektir. Tesetttiriin 6ntindeki hukuki ve sosyal engeller
kalkarken, giiniimiizde moda ad1 altinda tesettiriin i¢i bogaltilmaya ¢aligi-
liyor ve glintimiizde tesettirlii bir annenin yaninda plaj kiyafetiyle bir kizi-
n1 gérmek miimkiin hale geldi. Bu aci tablo digtindurict. (Milat gazetesi)

Tesetttrde ‘teberrug’ de haramdir. (Ahzab 33/33) Teberrug, yani gori-
niir olma ¢abasidir. Zemahgeri, onu genelde, gizlenmesi gereken seyleri ag-
mada caba sirf etme, 6zel olarak da kadinlarin zinetlerini ve giizellikleri-

ni agip yabanci erkeklere gostermeleri, diye tanimlar.?Y Kur'an teberrucu
kesin ifadelerle yasaklamaktadir. Oysa moda bastan ayaga teberrugtur. Bu
yiizden var olan haliyle modaya tabi olarak takinilan tesettiir kostimi Ba-
tilidir ve asalet barindiran hakiki tesettiirden ¢ok uzaktir. Fitrat1 bozulma-
mis hi¢ kimse bu sekle giremez. Haya perdesini yikan, iffeti ayaklar altina

19 https://www.yenisafak.com/hayat/moda-sektoru-tesetturu-anlama-

di-3591537 _ ,

20 Apaydin, H. Yunus. “Tesettiur” TDV Islim Ansiklopedisi. 40: 538-543. Istanbul: TDV
Yayinlari, 2011.

21 ez-Zemahgeri, Kessaf, N1/230.)
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alan bu durum sonuna kadar Batilidir ve batildir. Bir bagka husus ise teset-
tirtin israfin haram oldugu bir distincenin ve ihtiyacin triini olmasidur.
Oysa moda safi israftir. Tesettiir bir kisiligi, kimligi ve aidiyeti sembolize
ederken moda 6zentinin ve dykiinmenin trinidir. En nihayetinde moda
ve gosteris tarzindaki tesettiir modernligin ve dinyevilesmenin bir tezah-
ridir. Hal béyleyken moda ile tesettiiriin yan yana gelmesi tabii olarak dii-
stunilemez. “Ziynetlerini kimseye gostermesinler” (en-Nar 24/31) ayeti de
modanin maksadinin tam aksine bir emirdir. Kadinlar fitraten giizellikleri-
ni izhar etmeye meyyal olmalar: ile imtihan olurlarken, erkekler de bu gii-
zellii gérmeye kars1 bir meyille imtihan edilir. Tesettiirin bu manada kri-

tik bir islevi oldugu dikkate sayandir.?

Ortiinen insanin 6rtiisiiniin manasini bilmesi gerekir. Seffaf bir kumas-
la 6rtiinme olmaz. Penye gibi viicuda yapisan bir kumagla, yanar doner par-
lak renkli elbiseyle tesettiir olmaz. Béyle giyinenlerle insan gozii muhakkak
alaka kurar. Elbiseyi inceleyeyim derken, vicut hatlarina kayar... Bir hanim
tesettiirde fakat elbisesi diyor ki, “Bana bak!” Bu olmamali! Rengin 6nemi
yoktur yeter ki, kisiyi cazip gostermesin. Insan kendini Allah’a ve esine be-
gendirmeye caligmali. Onemli olan bu. Mesela bir hanim manto aldigin-
da. O hanim g6yle sormali kendine: “Bu mantoyu Allah begenir mi?” O'dur
6nemli olan. Bol mu? Uzuvlar1 belli ediyor mu? I¢ini gosteriyor mu? Ren-
gi canli mr?

Islam’a gore en giivenli yol, bu egilimi tahrik eden davranislari miimkin
oldugu ol¢tide azaltmaktir. Misliman bir kadin, toplum i¢inde disiligi ile
degil bir Miisliman’a yakisan kisiligi ile 6n plana ¢ikmalidir.®3)

Sairin dedigi gibi “benim istedigimi Allah istemiyorsa konu kapanmig-
tir!” Peki Allah ne istiyor, Peygamber ne demis bu konu hakkinda demeyen
bir Miisliiman zihniyeti olabilir mi? Islam’1 bir kiiltirel mesele olmaktan
cikarip bir kimlik boyutuna tagimak icab eder. “Kim bir kavme benzeme-
ye ¢aligirsa ondandir.”®” Onlara benzemeyin hadisiyle, tirnak kesiminde
yahut sakallar1 birakmak, biyik kisaltmak fiillerinde bile “gayrimiislimlere
mubhalefet edin” buyuran Efendimiz’in (asm) sozleri kimlikli olma vurgu-
su tagir. Buradaki benzegme fikih litaratirinde mekruh olan benzesme ola-
rak kabul edilmis ve bundan sakinilmas: tavsiye edilmistir. Fakat bu benzes-
mekten de 6te tesettiiriin mahiyetini kaybettirirse bu da haram olur.

Islamiyet hicbir zaman tek tip bir kiyafet modelini dikte etmemistir.
Nitekim bu ne Kuran'da ne de siinnette vardir. Fakat Islam, insana fitratin-
dan kaynaklanan bazi emirler yoneltmistir. Ve tavsiye ettigi kiyafet mode-
1i belli kriterleri igerir. Kuran ve stinnetin isaret ettigi hususlara riayet et-
mekle bir¢ok konuda oldugu gibi bu konuda da bir gelisme kat edilecektir.
Islam’in modas: bu kriterler cercevesinde sekillenir. Onun icin cekici kil-
may1 ve cazip haline getirmeyi degil, bu kriterleri dikkate alan modacilara

22 https://sorularlarisale.com/risale-i-nur-kulliyati/sualar/besinci-sua/717
23 https://sorularlalslamiyet.com/blog/modern-tesettiir
24 Ahmed b. Hanbel, Misned, Beyrut 1985, 11/50



ihtiyag vardir. Ne var ki insanlar1 yaratan Allah, tatli, yumusak ve ince eda-
I1 kadin sesinin erkekleri etkileyebilecegini, ayrica Peygamber’in hanimi da
olsa herhangi bir kadina karg: k6ti niyet besleyebilecek insanlarin her za-
manda ve her toplumda olabilecegini bildirmektedir. Bu nedenle tahrik
edici sebeplerin tamamen ortadan kaldirilmasi esas alinmalidur.

Tesettiirtin bir kimlik ve kisilik yansimasi oldugu unutulmamalidir. Fitri
hallerin digina ¢ikildiginda o “tesettlir”iin anlami otomatik olarak duser. Bu
meyanda Ustad Beditizzaman bu fitri hakikati dort hikmetle acar: Kadi-
nin kadinliga mahsus cazibe, letafet ve giizelliginin korunmasi i¢in tesettiir,
kiskanclik duygusunu izale etmek i¢in tesettiir, giiven duygusu i¢in tesettdr,
aile kurumunun korunabilmesi i¢in tesettir.

Sonug

Kadinlarin sosyal hayata katilimlari hem bir zorunluluktur hem de kit-
lesel mucadeleler sonucunda olmugtur. Kadinlarin digaridaki en etkili yon-
lendiricisi medya ve modadir. Bu sektérler “insanlari, ama 6zellikle kadin-
lar1 daha ¢ekici nasil kilabilirim” fikriyle hareket eder. Bunun da arkasinda
ekonomik ¢ikarlar yatar. Bunu yapmak i¢in de kadinin ¢ekiciliginden, cin-
selliginden istifa ederler. Fakat Islaim kadinin ¢ekiciliginin kadinin koca-
st digindaki kisiler i¢in haram kilmig ve tehlikeli kabul etmistir. Despot bir
endustrinin kurbani olan (6zellikle geng) kardeslerimiz caresizce sistemin
raylarina girmis, olay: kabullenmistir. Bu kabul edilemez! Bunun i¢in ka-
ranhga kifretmek yerine daha zor olan 151k yakmak. Isik yakmak i¢in yol
aramak her Miisliman’in, bildistisna her Musliiman'in asli vazifelerinden-
dir. Konugmaktan ¢ekindigimiz i¢in konusmadigimiz konularda sorunlar
¢ozilmiis degildir. Zira konugsmamak ¢6ziildtigl anlamina gelmez. “Yuh ol-
sun, tith olsun!” demekle bir yere varilamayacag: idrak edilmel, iyilik ve gii-
zellik i¢in fikir teatisinde bulunularak bir yol kat edilmelidir.

Bunun i¢in ¢aligtaylar, kongreler, konferanslar diizenlenmeli, okullarda
hatta sokakta bunun egitimi verilmelidir. Bilingli yayinlar yapilmali, 6zel-
likle genglerin dilinden konusarak onlara yol gosterilmelidir. Kurallar: ha-
tirlatmanin geregi kalmadi artik. Artik bilgi ayaklar altina disecek kadar
¢ogaldi. Bunun yerine somut adimlar atilarak modanin ya igine girilerek ya
da modaya alternatif bir sekt6r kurularak somut adimlar atilmalidur.

Su bir gercektir ki kinat bogluk kabul etmiyor ve hicbir meydan bos
kalmiyor. Bizim doldurmadigimiz her kése birileri tarafindan kendi arzu
ve isteklerine gore dizayn edilip bize sunulacaktir. Artik kartopu etkisin-
den uzakta, kelebek etkisi ¢caginda yasiyoruz. Ezcimle M. Akif’in dedigi
gibi “muhat oldugumuz bu felakette her ferdin, evet bilaistisna her ferdin
bir hisse-i mesuliyeti vardir”.

Gergek su ki bir milleti inkiraza stiriikleyen en birinci etken sabit fikir-
leridir. Caresiz oldugu tevehhimiidir. Kargidaki yangini ellerini kavustu-
rup seyretmek Misliiman hareketi degildir. Hele ki Misliman aciz hig de-
gildir. O her zaman azimli ve Umitlidir. Zira imanin bir hassas: da tmitli
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olmaktir. Fakat vakia dort taraftan kusatilmigiz ve neme lazimeilik bir viris
gibi etrafi, Islam viicudunu sarmistir. Bundan kurtulmak kimilerince miim-
kiin gérilmeyebilir lakin Allah’in vaadi haktir ve o vaadinden dénmez.

S6ziin 6z, 6zlin de 6zii suni diinyanin esaretinden Kur'an ve siinnet kale-
sine siginmak, fitrattan kacilmamasi gerektigini vurgulayan Beditizzaman'in
sundugu regeteyi devreye sokmak, tek yol bu...

Kaynakga
Ahmed b. Hanbel, Miisned, Beyrut 1985, 11/50

Akgiindiiz, Ahmet. “HAKIM”.TDV Islam Ansiklopedisi. 15: 182-183. Istan-
bul: TDV Yayinlari, 1997.

Apaydin, H. Yunus. “Tesettir”. TDV Islam Ansiklopedisi. 40: 538-543. Istan-
bul: TDV Yayinlari, 2011.

Battal, A. (2011) Cinsiyetten Dogan Haklar ve Yukimlalikler. Kopri. 113: 20

Bayram, S. (2011) Tarih Boyunca Kadin ve Turk Edebiyatinda Degisen Kadin
Imgesi. Kopri. 113: 130

Demir, Sertag Timur. Ten Medeniyeti Modern Kiiltiirde Beden ve Otesi. Agi-
Lim Kitap, Istanbul: 2017.

Erkilet, Alev, “Mahremiyetin Déntisimu: Deger, Taklit ve Gosteris Tuketimi
Baglaminda “Islami” Moda Dergileri”, Birey ve Toplum, Giiz 2012, Cilt 2,
Say1 4.

ez-Zemahgeri, Kegsaf, N1/230.)

Gole, Niliifer, Modern Mahrem, Medeniyet ve Ortiinme, 3. B. Metis Yayinla-
11, Istanbul 1992. Tzzetbegovic,

Izzetbegovig, Aliya. Islim Deklarasyonu. Trc. Rahman Ademi. 4. Bs. Istanbul:
Fide Yayinlari, 2010.

Karabiyik Barbarosoglu, Fatma, Moda ve Zihniyet, 2. B. Iz Yaymncilik, Istan-
bul, 2002.

Kur’an, el-Ahzab: 33/33
Kur’an, el-Ahzab: 33/59
Kur'an, Al-i Imran: 3/14.
Kur’an, en-Nar 24/31

NURSI, Bediiizzaman Said, Hanimlar Rehberi, Yeni Asya Negriyat, Istanbul,
1996.5.136 (24. Lem’a)

NURSI, Beditizzaman Said, Mesnevi-i Nuriye, Yeni Asya Negriyat, Istanbul,
1994.

Ozdemir, U. (2003) Tirkiyede Kadin Kiyafetinde Modernlegme Stireci ve
Medyanin Etkisi. Képru. 84: 75

Sénmezigik, Kiibra. (2017) “Reklamin C)zgiir Kélesi Kadin” Bilimevi Kadin
dergisi, Say1 3.



Yasar, B. (2011) Cagimizin Evlilikleri Neden Kisa Stirtiyor. Koprii. 113: 92

https://www.risalehaber.com/israfin-en-onemli-iki-sebebi-var-moda-ve-
taksit-346332h.htm

https://sorularlarisale.com/risale-i-nur-kulliyati/sualar/besinci-sua/717
https:// sorularlaislﬁmiyet.com/ blog/modern-tesettiir
https://www.internethaber.com/mustafa-sabri-beser-1213z.htm

https://www.hurriyet.com.tr/galeri-moda-dunyasi-kadinlara-tecavuz-edi-
yor-41452963

http://www.dusunuyorumdergisi.com/modernite-surecinde-medya-ve-moda-
araciligi-ile-kadinin-tuketilisi/

https://www.yenisafak.com/hayat/moda-sektoru-tesetturu-anlamadi-3591537

https://www.milatgazetesi.com/haber/tesettur-modanin-oyuncagi-de-

gil-9065/

https://www.milligazete.com.tr/makale/3444665/siyami-akyel/kultur-emper-
yalizminin-etkileri

https://insamer.com/tr/moda-israf-ve-insani-krizler_2370.html

KOPRU



